文博会社会宣传项目
2018年绩效自评工作报告
我单位2018年承办了第七届山东文博会，负责山东文博会的全程策划、设计、宣传整体方案，将宣传工作贯穿会前、会中、会后的各环节各方面，充分展示山东文博会文化创新发展成果和前景，为文博会成功举办营造良好的社会舆论氛围。此次文博会我们主要做了以下工作： 
1．开设文博会相关专栏。自2018年7月1日起，大众日报、齐鲁晚报、生活日报、山东商报和各市党报（济南市包括济南时报），山东广播电视台广播频道《山东新闻》、《全省新闻联播》等新闻节目和卫视频道《山东新闻联播》、公共频道、齐鲁频道有关电视新闻节目，以及各市广播电视台主要广播、电视新闻节目，统一开设“相约文博会”专栏，将有关文博会的宣传纳入到专栏中，全面、及时地反映文博会的各项筹备工作及有关活动情况。各新闻媒体特别是省直和济南市主要新闻媒体要保证发稿密度、力度，及时向社会各界传递信息，强化吸引、提高效果，最大限度扩大文博会的社会影响。
2．刊播文博会倒计时提示。文博会筹备工作动员会后，大众日报、齐鲁晚报、生活日报、山东商报、济南日报、济南时报及其他各市党报要在重要位置刊登“距第七届山东文博会开幕××天”的文字提示；山东广播电视台和各市广播电视台要在广播频道主要新闻栏目中播出“今天距第七届山东文博会开幕还有××天”的倒计时提示；山东广播电视台卫视频道、公共频道、齐鲁频道和各市广播电视台主要电视频道在主要新闻节目中，以字幕形式播出“距第七届山东文博会开幕××天”的倒计时提示。
3．组织召开新闻发布会。在筹办工作期间，组织召开了4次新闻发布会。第一次于执委会成立之后，其他3次分别在8月中旬、展会开幕前和展会闭幕后。邀请的媒体包括新华社、人民日报、央视等中央各大媒体，大众日报、山东卫视等各省级媒体，济南日报、济南广播电视台等市级媒体，以及新浪等网络媒体。
4.在新华社、人民日报、央广、文汇报、大公报等中央及全国媒体持续宣传发稿。在展会筹办工作启动、阶段性成果展示、展会开闭幕等重要时段进行报道扩大宣传范围与效果。
5.出版文博会专刊。 10月11日— 15日文博会举办期间，齐鲁晚报、山东商报、济南日报、济南时报分别出版1—3期文博会专刊。专刊围绕以下三个方面组织稿件：一是山东深厚的文化底蕴与文化资源，包括以孔子为代表的儒家文化、以沂蒙精神为代表的红色文化、历代杰出文化名人、名胜古迹、优秀文化与自然遗产及非物质文化遗产、优秀文化作品与地方剧种剧目、民俗与民间工艺品等；二是突出宣传山东紧邻韩、日，位居京沪中间地带，具有吸纳先进文化产业发展理念、承接文化产业项目、促进文化贸易的明显区位优势；三是山东文化产业发展现状与前景，包括各级党委、政府发展文化产业的决策部署，文化产业发展成就、重大文化产业项目、重点文化产业园区建设、民营文化企业等情况。
[bookmark: _GoBack]6．加大网络、新媒体宣传力度。适应新时代、新要求，以丰富多彩、活泼生动的方式在APP、直播平台等新媒体上宣传文博会。依托今日头条、新华网、搜狐网、新浪网、腾讯网、网易等全国性网络媒体，大众网、齐鲁网、鲁网、舜网、青岛新闻网等省、市主要新闻网站，以及以短视频为代表的自媒体对本届文博会进行深入宣传。各市政府部门门户网站及政务微博、微信客户端，在主页开辟文博会浮动窗口或在醒目位置开辟文博会专栏，及时刊登文博会动态新闻，着力打造“永不落幕的文博会”。
7.户外移动电视频道宣传。利用济南3500辆公交车，在移动电视频道开设“相约文博会”专栏，播放文博会倒计时提示、宣传片。自6月份开设每天播放不少于10次，并伴随着筹办工作增加频次，8月下旬开始每天播出不少于20次。
8.户外电子显示屏、楼宇电视。在济南城市电视频道（含20块户外LED大屏、1000多台楼宇电视）开设专栏。自6月份开设每天播放不少于10次，并伴随着筹办工作增加频次，8月下旬开始每天播出不少于20次。
9.出租车电子显示屏宣传。 8月份开始，以文字形式在全市8000多辆出租车电子显示屏上滚动播出文博会公益广告，月份开设每天播放不少于10次，并伴随着筹办工作增加频次，7月下旬开始每天播出不少于20次。
10.户外广告牌、灯箱、道旗等宣传。充分利用户外公共广告资源，加大文博会主题宣传，自7月起至文博会结束，在全省17市显要位置、广场、商场、医院、宾馆、旅游景点等人员集中、流动人口多、大型活动举办地等主要公共场所，设置一批户外广告牌。在城市主要道路周边，设置文博会道旗。在建筑围挡广告、过街天桥，增加文博会的公益宣传。在城市文化广场、休闲广场、站前广场、街头公园等场所，运用小型、简易、灵便的展板挂图，展览展示文博会公益广告作品，大力营造文博会“文化的盛会、人民的节日”的深厚氛围。
11.开展文博会宣传口号征集活动。在全国范围内开展文博会宣传口号征集评选活动，以提高文博会宣传范围、展现文博会精神内涵。
12.开展“相约文博会·齐鲁记者行”活动。邀请了中央省市级媒体记者走访山东十七地市，开展大型集中采访，对各地市文化产业、文化企业进行走访和深入报道。
13.开展“我与文博会”系列故事的投稿活动。让老百姓真正的参与到文博会的活动中来，切身感受文博会带给市民的文化享受，系列故事在微博和抖音短视频平台开展，并参与一二三等奖的评选。
14、在文博会综合服务方面：展会档期由往届4天增加为5天。参会嘉宾较预期增加较多。特别是邀请了斯洛文尼亚驻华大使，日本、韩国、泰国副总领事等40多位重量级海外嘉宾参加文博会活动。
通过以上宣传工作，我们圆满完成省委省政府、市委市政府交给我们的承办第七届山东文博会的任务，财政专项资金无结余。
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